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1. Uvod

Marketinski plan turizma za Vukovarsko-srijemsku Zupaniju dio je projekta ,StrateSkog marketinskog
plana turizma Slavonije s planom brendiranja za razdoblje 2019. - 2025.“, kojem je osnovni cilj
podignuti prepoznatljivost Slavonije kao turisticke regije na domacem i medunarodnom trZistu.
Definiranjem brenda Slavonije i njegovim prihvaéanjem od strane dionika stvaraju se kljucne
pretpostavke za objedinjavanje marketinskih aktivnosti na cijelom podrucju, odnosno u svih pet
slavonskih  Zupanija: Brodsko-posavskoj, Osjecko-baranjskoj, Pozesko-slavonskoj, Viroviticko-
podravskoj i Vukovarsko-srijemskoj.

Svaka od pet Zupanija provodit ¢e i marketinske aktivnosti za svoje podrucje. kao i aktivnosti kojima ¢ée
podrzavati projekte koji se provode za podrucje cijele Slavonije. Za Slavoniju, kao turisticku regiju,
predviden je brend koncept koji se temelji na zajedni¢kim obiljezjima koji dijele Zupanije: kontinuitet
Zivota i znanja, njegovanje tradicije i obiCaja, srednjoeuropska gradanska/plemicka tradicija,
tradicionalna slavonska gostoljubivost, slavonska ruralna arhitektura, bogata gastronomija i tradicija
vinarstva te Cista i oCuvana priroda — bogatstvo rijeka i vizure ravnica i gora. Stvaranje jedinstvenog
brenda Slavonije izazov je za sudionike koji su uklju¢eni u marketing i menadZment cijelog prostora.

Aktivnosti, koje ée se provoditi u podrucju marketinga, za svaku ée Zupaniju obuhvadéati dvije razine.
Jednu, koja se odnosi na zajednicke aktivnosti sa ciljem stvaranja brenda Slavonije, a drugu, kao skup
aktivnosti koje ée se provoditi za podrucje svake Zupanije, koje ¢e nadopunjavati zajednicke aktivnosti,
ali razvijati proizvode i promovirati jedinstvenosti svake Zupanije.

Vukovarsko-srijemska Zupanija isticat ¢e svoja jedinstvena obiljeZja i sve svoje posebnosti koje se mogu
doZivjeti u ovom dijelu Slavonije, a u funkciji stvaranja cjelokupnog dozivljaja i boravka na ovom
prostoru. To su, prije svega, Vucedolska i Sopotska kultura, memorijalna podrudja vezana uz
Domovinski rat, Sokacki nacin Zivota, vinogorja, manifestacije, posebno Vinkovacke jeseni, Suma
slavonskog hrasta luZnjaka i rije¢ni kruzing. Ova se obiljeZja sagledavaju na nacin da se pokusava dodi
do nekoliko kljuénih pojma kojima se obuhvada cjelokupni doZivljaj, a Sto, ujedno, na jednostavan i
jezgrovit nacin predstavlja glavne razlikovne elemente Vukovarsko-srijemske Zupanije. Oni se moraju
dobro uklopiti u zajednicku pric¢u Slavonije.

U ovom se dokumentu polazi od analize stanje, potom se definiraju ciljevi destinacijskog marketinga i
menadZmenta te se obraduje marketinska strategija koja obuhvaca ciljna trzista, pozicioniranje i brend,
turisticke proizvode i komunikaciju. Zavrsava se planom aktivnosti koje je potrebno provoditi s ciljem
stvaranja zajednickog brenda Slavonije, kao i brenda Vukovarsko-srijemske Zupanije kao njegove
sastavnice.
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2. Osnovna obiljezja —zemljopisna, demografska, prometna

Sazetak:

e  Zupanija se nalazi na krajnjem istoku Hrvatske uz dvije najvece hrvatske rijeke — Dunav i
Savu

Izrazito je ravnicarskog karaktera — veéi dio povrsine 80 do 125 m nad morem

Prosjecna godiSnja temperatura iznosi 12 C

U sklopu Zupanije djeluju administrativne jedinice — 5 gradova, 26 op¢ina i 86 naselja

Za Zupaniju su karakteristi¢na velika naselja pravilnog rasporeda ulica pod pravim kutom

Zemljopisna obiljezja

Vukovarsko-srijemska Zupanija nalazi se na krajnjem istoku Hrvatske i izlazi na dvije najveée hrvatske
rijeke Dunav i Savu. S povrSinom od 2.454 cetvorna kilometra zauzima dvanaesto, sa 179.521
stanovnika prema Popisu stanovnistva 2011. godine sedmo, a prema gustoéi naseljenosti od 73,2
stanovnika po c¢etvornom kilometru jedanaesto mjesto od ukupno 21 hrvatske Zupanije. Medu pet
slavonskih Zupanija zauzima drugo mjesto i povrSinom i brojem stanovnika iza Osjecko-baranjske
Zupanije, dok je po gustodi naseljenosti na trecem mjestu. Prema najnovijoj sluzbenoj procjeni broja
stanovnika za 2017. godinu, Vukovarsko-srijemska Zupanija imala je 159.213 stanovnika, Sto je pad od
11,3 % u odnosu na 2011. godinu i nakon Sisacko-moslavacke Zupanije najveci u Hrvatskoj. Uz Istarsku
njenom najveéem naselju - njeno sjediste je u Vukovaru na sjeveru uz Dunav, dok je najveée naselje
Vinkovci u sredignjem dijelu Zupanije.

Prostor Vukovarsko-srijemske Zupanije pravokutnog je oblika sa istaknutim izdvojenim manjim dijelom
oko lloka kao najistocnije tocke Hrvatske. Zracna udaljenost izmedu krajnje sjeverne i juzne tocke iznosi
70 kilometara, a izmedu krajnje zapadne i istocne tocke 75 kilometara. Na istoku Vukovarsko-srijemska
Zupanija granici sa Srbijom, na jugu s Bosnom i Hercegovinom, na sjeveru i sjeverozapadu sa Osjecko-
baranjskom Zupanijom te na zapadu s Brodsko-posavskom Zupanijom. Cijela granica s Bosnom i
Hercegovinom odnosi se na tok rijeke Save, a sjeverni dio granice sa Srbijom na tok Dunava, s time da
granica ne slijedi striktno tok rijeke, nego postoje znacajni dijelovi hrvatskog teritorija na lijevoj obali
Dunava te manji dijelovi na desnoj obali koji pripadaju Srbiji.
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Slika 2.1. Karta Vukovarsko-srijemske Zupanije
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Izvor: Statisticki ljetopis 2009., Drzavni zavod za statistiku, Zagreb

Juzni dio granice sa Srbijom ne temelji se na prirodnim odrednicama, nego je rezultat razgrani¢enja u
neko¢ jedinstvenoj povijesnoj hrvatskoj pokrajini Srijemu po nacionalnoj osnovi nakon 1945. godine,
kada je vedi istocni dio Srijema, sve do Beograda, priklju¢en Srbiji. Zbog obuhvata zapadnog dijela
Srijema kao cjeline sa izraZenim regionalnim identitetom, Zupanija nosi naziv Vukovarsko-srijemska.
Ipak, za razliku od Baranje, kao sasvim posebne regionalne cjeline, Srijem je od davnina bio povezan sa
Slavonijom, zbog ¢ega njegova granica na zapadu nije jasno odredena. Naime, granica Vukovarsko-
srijemske Zupanije prema Osjecko-baranjskoj i Brodsko-posavskoj Zupaniji nije zasnovana na prirodnim
odrednicama, ve¢ je rezultat suvremenih zbivanja, u prvom redu dosega utjecaja gradova Vukovara,
Vinkovaca i Zupanje. Stoga se, usprkos tradicionalnom odredenju Srijema kao prostora juzno i isto¢no
od grada Vukovara, danas pod hrvatskim Srijemom najées¢e podrazumijeva cijeli prostor Vukovarsko-
srijemske Zupanije.

Od svih slavonskih pa i hrvatskih Zupanija samo je Vukovarsko-srijemska izrazito ravnicarskog
karaktera. Veci dio teritorija nalazi se na visinama od 85 do 100 metara nad morem, a najnizi dijelovi
uz tokove Dunava i Save na visinama od 80 metara nad morem. Jedino uzviSenje odnosi se na krajnji
istok Zupanije na zapadnim obroncima Fruske gore, &iji se vedi dio prostire u susjednoj Srbiji. Tu se,
neposredno uz najistoéniju toc¢ku Hrvatske, nalazi i najvi$i vrh Zupanije - Liska, visok 297 metara nad
morem. Vecinu prostora Zupanije prekrivaju oranice, manjim dijelom na jugu $umski mocvarni prostori
prekriveni prostranim Sumama hrasta luznjaka, dok se na obroncima Fruske gore pruza cuveno llocko
vinogorije.

Glavne prirodne odrednice Zupanije su rijeka Dunav na sjeveru i rijeka Sava na jugu. Od ukupno 2.857
i 137 kilometara u Hrvatskoj, Dunav na podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije protjece duljinom od
52 kilometra, a Sava od ukupno 945 i 510 kilometra u Hrvatskoj duljinom od 93 kilometra. Ostali
vodotoci bitno su uZi i siromasniji vodom te mirnog toka zbog neznatnog pada. Nesto je Sira i dulja
samo pritoka Save Bosut u sredi$njem dijelu Zupanije, koja je sa 186 kilometara najdulja rijeka u
Hrvatskoj izmedu Drave i Save, te izravna pritoka Dunava Vuka na sjeveru Zupanije duga 112
kilometara. Prirodnih jezera u Zupaniji nema, ali ima dosta mocvarnih prostora i mrtvica uz rijeke Savu,
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Dunav, Bosut i njihove pritoke te nekoliko manjih ribnjaka i Sljuncara. S turistickog stanovista
najznacajnije jezerske povriine ¢ine mocvarna podru¢ja Otocki, Bodnjacki i Zupanjski virovi u
sredi$njem dijelu Zupanije.

Klima je na podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije umjereno kontinentalna, odnosno umjereno topla
vlazna klima. Prosjec¢na godiS$nja temperatura krece se oko 12° C, a godisnja je koli¢ina oborina oko 600
mm. Broj dana sa snijegom u prosjeku iznosi oko 30 dana u godini, vedrih je dana oko 80, a oblac¢nih
isto oko 80. Najtopliji mjeseci su srpanj i kolovoz s prosje¢nom temperaturom od 24° C, a najhladniji je
sije¢anj s temperaturom od -5° C. Oborine su uglavnom ravnomjerno rasporedene tijekom godine, iako
ih najvise ima u jesenskim mjesecima, kada njihova koli¢ina zna preé¢i 80 mm.!

Upravna podjela i demografska obiljezja

U upravnom je pogledu Vukovarsko-srijemska Zupanija podijeljena na 5 gradova i 26 opdina, a
obuhvaca ukupno 85 naselja. Najveée jedinice lokalne samouprave su opéine Nijemci (328 km?) i
Drenovci (200 km?), a najmanje opéina Jarmina s povrdinom od svega 13 km? te Vodinci i Negoslavci s
povrsinom od 21 km?2. NajviSe stanovnika ima podrudje grada Vinkovaca - 35.312, a slijede Vukovar s
27.683 i Zupanja s 12.090 stanovnika. Na tre¢em je mjestu opcina lvankovo s 8.006 stanovnika, a vise
od 5.000 stanovnika imala su i preostala dva grada llok i Otok te opcine Nustar, Trpinja, Drenovci i
Borovo. Najmanje stanovnika imala je opéina Lovas - 1.214, a manje od 2.000 stanovnika imale su i
opéine Negoslavci, Tompojevci, Bogdanovci i Vodinci.

Promatrano po naseljima najviSe stanovnika imaju takoder Vinkovci - 32.029, slijede Vukovar sa 26.468
i Zupanja sa 12.090, dok su grad llok i opéinska sjedista Ivankovo i Borovo imali izmedu 5.000 i 7.000
stanovnika. Za Vukovarsko-srijemsku Zupaniju i Srijem kao povijesnu pokrajinu karakteristi¢na su velika
naselja pravilnog rasporeda ulica pod pravim kutom, u prosjeku najveca u cijeloj Hrvatskoj. Uglavnom
imaju izmedu 1.000 i 3.000 stanovnika, a svega osam naselja manje od 200 stanovnika. lako je gustoc¢a
naseljenosti visa od 100 stanovnika na cetvorni kilometar znakovita samo za podrucja gradova
Vinkovaca, Vukovara i Zupanje i njihovu blizu okolicu, razlike u gusto¢i naseljenosti nisu velike. Gustoéu
stanovniStva neSto manju od 30 stanovnika na cetvorni kilometar imale su samo opcine Lovas i
Tompojevci na istoku Zupanije te Nijemci i Drenovci, u ¢ijem su sastavu veliki kompleksi Spacvanskih
Suma.

Tablica 2.1. Povrsina i stanovniStvo gradova i opcina Vukovarsko-srijemske Zupanije 2011. i 2001.

godine
GRAD / opéina povrsina broj stanovnika gustoca promjena 2001.
km? 2001. 2011. | nas.2011. -2011. godine

GRAD ILOK 131,5 8.351 6.767 51,5 -19,0
GRAD OTOK 136,7 7.755 6.343 46,4 -18,2
GRAD VINKOVCI 93,8 35.912 35.312 376,5 -1,7
GRAD VUKOVAR 88,1 31.670 27.683 314,1 -12,6
GRAD ZUPANJA 50,1 13.775 12.090 241,2 -12,2
Andrijasevci 39,7 4.249 4.075 102,7 -4,1
Babina Greda 76,3 4.262 3.572 46,8 -16,2
Bogdanovci 51,7 2.366 1.960 37,9 -17,2

Lhttp://www.dzs.hr
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Borovo 25,3 5.360 5.056 200,2 -5,7
Bosnjaci 94,8 4.653 3.901 41,1 -16,2
Cerna 71,3 4,990 4,595 64,5 -7,9
Drenovci 200,4 7.424 5.174 25,8 -30,3
Gradiste 56,5 3.382 2.773 49,1 -18,0
Gunja 31,0 5.033 3.732 120,5 -25,8
Ivankovo 103,3 8.676 8.006 77,5 -7,7
Jarmina 12,7 2.627 2.458 192,9 -6,4
Lovas 41,7 1.579 1.214 29,1 -23,1
Markusica 74,3 3.053 2.555 34,4 -16,3
Negoslavci 21,2 1.466 1.463 69,1 -0,2
Nijemci 224,0 5.998 4.705 21,0 -21,6
Nustar 43,0 5.862 5.793 134,9 -1,2
Privlaka 53,3 3.776 2.954 55,4 -21,8
Stari Jankovci 95,4 5.216 4.405 46,2 -15,5
Stari Mikanovci 54,7 3.387 2.956 54,0 -12,7
Stitar 42,5 2.608 2.129 50,2 -18,4
Tompojevci 83,2 1.999 1.565 18,8 -21,7
Tordinci 50,2 2.251 2.032 40,5 -9,7
Tovarnik 64,3 3.335 2.775 43,2 -16,8
Trpinja 122,6 6.466 5.572 45,4 -13,8
Vodinci 20,9 2.113 1.966 93,9 -7,0
Vrbanja 191,4 5.174 3.940 20,6 -23,9
VUKOVARSKO-SRIJEMSKA ZUPANIJA 2.454,0 204.768 179.521 73,2 -12,3

Izvor: www.dzs.hr i interni podaci Instituta za turizam (GIS podaci o povrsinama gradova i opcina)

Za Vukovarsko-srijemsku Zupaniju kao i Slavoniju u cjelini karakteristicna je snazna depopulacija
uzrokovana negativnim prirodnim prirastajem i jo$ viSe iseljavanjem. Broj stanovnika opada u svim
jedinicama lokalne samouprave, a manji pad od 5 % u periodu od 2001. do 2011. godine zabiljeZen je
samo na podrucju grada Vinkovaca i okolnih opcina Nustar, Andrijasevci i Negoslavci. U svim ostalim
gradovima i vecini opcina pad je bio veéi od 10 %, dakle i u Zupanijskom sjedistu Vukovaru, a u ¢ak
sedam opcina bio je veéi od 20 %. Najveci pad biljeze opcine Drenovci (30,3 %), Gunja (25,8 %) i Vrbanja
23,9 %) u Zupanjskoj Posavini, s time da je ogekivan jo$ ve¢i pad broja stanovnika u buduénosti zbog
katastrofalne poplave 2014. godine.

Usprkos negativnim demografskim trendovima dobna struktura stanovnistva Vukovarsko-srijemske
Zupanije 2011. godine bila je nesto povoljnija od prosjeka Hrvatske, posebice kad je rije¢ o udjelu mlade
populacije do 14 godina, koji je sa 17,0 % jedan od najviSih u Hrvatskoj i znatno iznad hrvatskog
prosjeka od 15,2 %. | prema udjelu stanovnika starijih od 64 godine od 17,1 % Vukovarsko-srijemska
Zupanija iskazuje nesto povoljniju sliku od ostatka Hrvatske, gdje je taj udio iznosio 17,7 %. No,
obrazovna struktura je nepovoljnija, posebice kada je rije¢ o udjelu stanovnistva starijem od 15 godina
samo sa zavrsenom osnovhom Skolom (30,3 %) ili manje od toga (10,5 %), dok je u Hrvatskoj u cjelini
udio osoba samo sa osnovnom Skolom bio tek 21,3 %, a osoba s nezavrsenom osnovnom Skolom ili bez
Skole 9,7 %. | udio osoba u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji s visokim obrazovanjem od 9,5 % znatno je
nizi od hrvatskog prosjeka od 16,4 %, a ocCekivano je i njegovo dodatno smanjenje uslijed iseljavanja
obrazovane mlade populacije.
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Promet

Vukovarsko-srijemska Zupanija nalazi se na krajnjem istoku Hrvatske na jednom od glavnih pravaca
prometnog povezivanja Zapadne i Jugoistocne Europe, te sa izlaskom na rijeku Dunav preko Vukovara
kao glavne hrvatske rije¢ne luke. Uzme li se u obzir da kroz Zupaniju smjerom zapad - istok prolazi
autocesta A-3 Bregana - Zagreb - Slavonski Brod - Bajakovo i Zeljeznicka pruga Savski Marof — Zagreb -
Slavonski Brod - Vinkovci - Tovarnik kao dio jednog od najvaZnijih europskih prometnih koridora X, njen
bi se prometni poloZaj mogao ocijeniti dosta povoljnim. No, autocesta A-3 nije dio osnovnih prometnih
pravaca kojima vedina turista dolazi u Hrvatsku, a Vukovarsko-srijemska Zupanija je, uz Osjecko-
baranjsku od Zagreba, najudaljenija kontinentalna Zupanija. Osim autoceste A-3 u Zupaniji nema
drugih autocesta ili brzih cesta, a od pet gradova u Zupaniji neposredno uz nju nalazi se samo Zupanja,
alineinjeno sjediste Vukovar niti najveéi grad Vinkovci. lako Zupanija nema vlastitu zraénu luku, Zraéna
luka Osijek smjesStena je neposredno uz granicu Osjec¢ko-baranjske i Vukovarsko-srijemske Zupanije, a
razmjerno blizu nalazi se i vazna medunarodna zrac¢na luka Beograd u susjednoj Srbiji.

Usprkos prolaska samo jedne autoceste kroz Zupaniju, unutarnja cestovna povezanost moze se
ocijeniti dobrom zbog ravnicarskog terena i razmjerno kvalitetnih prometnih veza izmedu glavnih
naselja sa izuzetkom lloka. Grad Zupanja smjesten je neposredno uz istoimeno &voriste na autocesti A-
3, grad Otok na desetak minuta voZnje do &vorista Spacva, dok od évoridta Zupanja do najvedeg grada
Vinkovaca udaljenost iznosi 20 minuta voznje, odnosno 25 kilometara. Nesto je nepovoljnija veza sa
Vukovarom do kojeg od &vorista Zupanja ima 45 minuta voznje i isto toliko kilometara te osobito veza
do lloka, udaljenog od ¢évorista Lipovac oko 60 kilometara.?

Autocesta A-3, poznata i kao Posavska autocesta, podruéjem Vukovarsko-srijemske Zupanije prolazi
duljinom od 68 kilometara i ima &etiri évori$ta - Babina Greda, Zupanja, Spacva i Lipovac. U smjeru
zapada ¢ini glavnu vezu Vukovarsko-srijemske Zupanije sa Zagrebom, ostalim dijelovima Hrvatske te
dalje prema zapadu Europe. U smjeru istoka €ini osnovnu vezu ove Zupanije, ali i veéeg dijela Hrvatske
s Beogradom u Srbiji i dalje prema Bugarskoj, Grékoj i drugim zemljama Jugoistocne Europe te prema
Turskoj i Bliskom Istoku. Osim Sto cCini dio Paneuropskog koridora X Salzburg - Ljubljana - Zagreb -
Beograd - Ni$ - Skopje — Thessaloniki, ova je autocesta i dio medunarodne cestovne komunikacije E-
70, koja povezuje La Corunu u Spanjolskoj preko Francuske, Italije, Slovenije, Hrvatske, Srbije,
Rumunjske, Bugarske i Turske s gradom Poti u Gruziji.

Tablica 2.2. Popis autocesta i drzavnih cesta u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji

broj duljina u km

opis ceste -
ceste ukupno \AYA

GP Bregana (granica Slovenije) - Zagreb - Slavonski Brod - Zupanja - GP
A-3 . . .. 306,0 68,1
Bajakovo (granica Srbije)

GP Dubrava KriZovljanska (granica Slovenije) - Varazdin - Virovitica - Nasice -

b-2 Osijek - Vukovar - GP Ilok (granica Srbije) 347,5 28,0
D-46 | Pakovo (D7) - Vinkovci - GP Tovarnik (granica Srbije) 73,0 59,5
D-55 | Borovo (D2) - Vinkovci - GP Zupanja (granica Bosne i Hercegovine) 48,6 48,6
D-57 | Vukovar (D2) - Orolik - Nijemci - ¢voriste Lipovac (A3) 35,9 35,9

D-214 | Zupanja (D55) - Gunja - granica Bosne i Hercegovine 28,8 28,8

2 podaci interaktivne karte Hrvatskog autokluba www.map.hak.hr.
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D-518 | Osijek - Ernestinovo - Jarmina (D46) 34,0 14,0
D-519 | Dalj (D213) - Borovo (D2) 16,2 8,3
D-520 | Cvoriéte Babina Greda (A3) - Slavonski Samac (D7) 7,6 3,5
D-537 | Slakovci (D46) - Otok - Cvoriste Spacdva (A3) 22,0 22,0

UKUPNO 613,6 278,9

Izvor: Narodne novine br. 94 od 31.07.2014.

Podrucjem Vukovarsko-srijemske Zupanije prolazi i devet drzavnih cesta, od kojih je prometno
najvaznija cesta D-2, koja od granice Slovenije preko Varazdina, Virovitice i Osijeka vodi do Vukovara i
lloka i granice sa Srbijom. Zbog prolaska blizu sjeverne granice Hrvatske uz rijeku Dravu na veéem dijelu
od granice Slovenije do Osijeka naziva se Podravskom magistralom i paralelna je Posavskoj autocesti
uz rijeku Savu. U smjeru sjeverozapada ova je prometnica vazna kao poveznica Vukovara i lloka sa
Osijekom, njegovom zra¢nom lukom i dalje prema Virovitici i Madarskoj, a u smjeru istoka kao veza s
Novim Sadom u Srbiji.

Od ostalih drzavnih cesta najznacajnija je cesta D-55 smjerom sjever - jug kao veza triju najvaznijih
gradova u Zupaniji Vukovara, Vinkovaca i Zupanje, ali i kao dio jedne od najvaZnijih poveznica Bosne i
Hercegovine s Hrvatskom, posebice podru¢ja Tuzle. Dosta je vaina i cesta D-46 koja Zupanijom prolazi
smjerom zapad - istok i prema zapadu povezuje Vinkovce sa Pakovom, a prema istoku preko Tovarnika
sa Srbijom. Potencijalno je znacajna i brza cesta llok - Nijemci - Lipovac koja se tek pocela graditi, a
bitna je za llok kao prometno najizoliraniji grad u Zupaniji. Odredenu vaznost imaju i ceste D-214 i D-
520 kao tranzitne veze prema Bosni i Hercegovini, a kroz Zupaniju prolaze i brojne Zupanijske i lokalne
ceste koje povezuju sva vaznija naselja. lako su sva naselja povezana asfaltiranim cestama, mnoge
Zupanijske i lokalne ceste imaju tek makadamsku podlogu, a mnogo je i asfaltiranih cesta na kojima je
kolnik u loSem stanju.

Zahvaljujuci poziciji Vinkovaca kao najvecéeg Zeljezni¢kog Cvorista u Hrvatskoj iz kojeg vlakovi voze u
$est smjerova, Zeljezni¢ku vezu imaju svi gradovi u Zupaniji osim lloka te vecina opcéinskih sjedista. Od
Zeljeznickih pruga najvedu vaznost ima veza zapad - istok po Posavskom koridoru i Paneuropskom
koridoru X iz smjera Slavonskog Broda preko glavnog Zeljeznickog ¢vorista Vinkovaca prema Tovarniku
i dalje prema Beogradu u Srbiji. Njome dnevno, u jednom smjeru, prometuje petnaestak vlakova na
relaciji Zagreb - Vinkovci i desetak na relaciji Vinkovci - Tovarnik. Od toga je sedam brzih vlakova, s time
da za sada svega dva dnevno voze prema Beogradu. Od Vinkovaca prema Osijeku, Vukovaru i Zupaniji
dnevno vozi Sest do osam vlakova te do Gunje Cetiri, ali su te pruge tek lokalnog znacaja, a zbog losih
tehnickih znacajki i, s time povezanih, malih brzina, Zeljeznicke veze nemaju veliku ulogu u prometnom
povezivanju.

Zracna luka Osijek od glavnog je grada Zupanije Vukovara udaljena svega 23 kilometra, od Vinkovaca
30 kilometara, dok iz Zupanje i lloka do osjecke zraéne luke ima oko 60 kilometara. No, kako je putnicki
promet zrakoplova razmjerno rijedak i znatnim se dijelom odnosi na low cost prijevoznike, dosta
putnika koristi zracnu luku Beograd u Srbiji sa znatno veéim brojem letova, a u manjoj mjeri i zracnu
luku Zagreb. Beogradska zracna luka od Vukovara udaljena je 134, a od Vinkovaca 157 kilometara, s
time da iz oba grada prijevozni put traje oko sat i 40 minuta, pod pretpostavkom da nema zadrZzavanja
na granici Hrvatske i Srbije. Do zagrebacke zracne luke iz Vukovara ima 290 kilometara i oko tri sata
voZnje, a iz Vinkovaca 270 kilometara i oko dva sata i 40 minuta vozZnje.
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Redovni vodeni promet na podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije nije zastupljen, osim ukoliko se u
njega ne uracunaju izletnicke veze do kupalista Vukovarske ade u Vukovaru i od Nijemaca do izletista
Sopotac na Bosutu te turisticke voznje po Dunavu u Vukovaru i lloku. No, Vukovar je, ne samo glavna
hrvatska trgovacka rijecna luka, nego i najznacajnije odrediSte rijeCnog kruzinga s vise od 200
pristajanja tijekom godine, a pristaniSte za kruzere postoji i u lloku.
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3. Analiza turistickog prometa, resursa i atrakcija

SazZetak:

e U 2018. godini ostvareno je 82,6 tisuca dolazaka i 141,6 tisué¢a noéenja

e Prevladavaju nocenja i dolasci domacih gostiju; od stranih gostiju najbrojniji su gosti iz
Njemacke, Bosne i Hercegovine, Slovenije

e Glavnina nocenja ostvaruje se u hostelima (41,4 %) i hotelima (34,9 %)

e Na podrudju Zupanije djeluje 108 smjestajnih objekata (2018.)

e Zupanija obiluje turistickim atrakcijama od kojih se posebno isticu Dunav, arheoloski
lokaliteti, memorijalna podrucja, tradicionalne manifestacije, rijecni kruzing

3.1. Turisticka kretanja

Turisticka potraznja

Prema podacima eVisitora, tijekom 2018. godine u svim jedinicama lokalne samouprave Vukovarsko-
srijemske Zupanije ostvareno je 82,6 tisu¢a dolazaka te 141,6 tisuéa nocenja turista. U odnosu na
'baznu' 2016. godinu, turisti¢ki se promet u promatrane tri godine povecao za 12,6 tisuéa dolazaka
(stopa rasta od 8,6 % prosjecno godisnje), odnosno za 34,6 tisuce nocenja (stopa rasta od 15,0 %
prosjecno godisnje).

Posebno valja istaknuti kako se najveéi dio turistickog prometa u Zupaniji, mjereno, kako brojem
dolazaka, tako i brojem ostvarenih nocenja, odvija na podrucju Zupanijskog sredista Vukovara (46,1
tisuéa dolazaka i 70,7 tisu¢a noéenja u 2018. godini) i najveceg grada Vinkovaca (35,8 tisuc¢a dolazaka i
50,8 tisu¢a nocenja u 2018. godini). Pritom valja naglasiti i ¢injenicu da se fizicki obujam turistickog
prometa u oba ova grada, osobito u Vukovaru, izrazito dinami¢no povecava u promatranom
trogodidnjem razdoblju.® Osim Vukovara i Vinkovaca, relativno znacajnu ulogu u turisti¢kom prometu
na podrugju Zupanije imaju i gradovi llok i Zupanja, a sve to se do 2018. godine odnosilo i ha opéinu
Nijemci.

Tablica 3.1. Dolasci i nocenja turista u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji, 2016. — 2018.

Vukovarsko- Nocenja turista Dolasci turista
srijemska zupanija 2016. 2017. 2018. 2016. 2017. 2018.
Borovo 0 13 50 0 6 15
Bosnjaci 938 639 1.705 337 300 494
Cerna 0 0 324 0 0 128
Gradiste 15 72 191 7 30 121
llok 6.491 8.233 8.266 4.477 5.992 5.949
Ivankovo 16 21 668 16 14 361
Lovas 21 8 26 17 7 19

3 Kad je rije¢ o Vukovaru, broj turisti¢kih dolazaka poveéava se po stopi od 16,1 % prosjecno godidnje, a broj
nocenja po stopi od 25,9 % prosjecno godisnje. U slucaju Vinkovaca, iako broj turistickih dolazaka stagnira, broj
nocenja raste po stopi od 8,8 % prosje¢no godisnje.
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Nijemci 7.358 8.905 297 6.316 8.361 160
Nustar 39 30 20 13 16 19
Stari Jankovci 0 8 124 0 4 32
Tordinci 482 394 773 301 253 389
Tovarnik 256 214 392 99 103 116
Vinkovci 42.872 53.497 50.758 22.582 26.517 25.765
Vrbanja 210 294 302 67 82 132
Vukovar 44,613 66.919 70.747 34.218 46.129 46.113
Zupanja 3.679 4.717 6.963 1.524 2.297 2.777
UKUPNO 106.990 143.964 141.606 69.974 90.111 82.590

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

U strukturi turisti¢kog prometa Zupanije, u pravilu, prevladavaju dolasci i noéenja ostvarena od strane
domadih gostiju.* Tako je tijekom 2018. godine na podruéju Zupanije ostvareno 68,6 tisu¢a domadih
dolazaka (83,0 % svih turisti¢kih dolazaka), odnosno 112,7 tisuéa domacdih nocenja (79,6 % svih
statisticki registriranih nocenja). Istodobno, strani su gosti tijekom 2018. godine ostvarili 14 tisucéa
dolazaka (17,0 % svih turistickih dolazaka), odnosno 28,9 tisuéa nocenja (20,4 % svih turistickih
nocéenja). Pritom valja naglasiti i ¢injenicu da se u razdoblju od 2016. do 2018. udio inozemnih gostiju,
kako u strukturi ostvarenog broja dolazaka, tako i noéenja na podruéju Zupanije, uz znaéajne oscilacije,
postupno smanjuje. Ta cinjenica, osobito u uvjetima postupnog smanjivanja fizickog obujma
inozemnog turistickog prometa, dodatno zabrinjava.

Tablica 3.2. Dolasci stranih i domacih turista u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji, 2016. — 2018.

Vukovarsko- 2016. 2017. 2018.
srijemska Zupanija Broj % Broj % Broj %
Ukupno 69.974 100,0 90.111 100,0 82.590 100,0
Domadi gosti 52.939 75,7 69.652 77,3 68.565 83,0
Strani gosti 17.035 24,3 20.459 22,7 14.025 17,0

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Tablica 3.3. Nocenja stranih i domacih turista u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji, 2016. — 2018.

Vukovarsko- 2016. 2017. 2018.
srijemska Zupanija Broj % Broj % Broj %
Ukupno 106.990 100,0 143.964 100,0 141.606 100,0
Domaci gosti 75.679 70,7 111.324 77,3 112.725 79,6
Strani gosti 31.311 29,3 32.640 22,7 28.881 20,4

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Analiza turistickog prometa u razdoblju od 2016. do 2018. godine prema vrstama smjestajnih objekata
pokazuje da se u svim promatranim godinama velika veéina no¢enja na podruéju Zupanije ostvaruje u
hotelima (34,9 % svih nocéenja) i hostelima ( 41,4 % svih nocenja), pri ¢emu se udio hotela, uz znadajne
oscilacije iz godine u godinu, postupno smanjuje, dok se udio hostela kontinuirano povecava. Takva su
kretanja vrlo snazno korelirana s prevladavaju¢om strukturom turisticke potraznje, u kojoj ucenici
imaju sve vedi ponder. S druge strane, valja ukazati i na ¢injenicu da se udio nocenja u obiteljskom

4 U usporedbi s drugim Zupanijama na podruéju Slavonije, rije¢ je o daleko najveé¢em udjelu domacih gostiju u
ukupnom turistickom prometu. Razloge za takvo stanje stvari valja, najve¢im dijelom, traZiti i u obveznom
dolasku/boravku hrvatskih u¢enika u Vukovar u cilju posjeéivanja povijesnih mjesta stradavanja Vukovaraca
tijekom Domovinskog rata.
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smjestaju - domacdinstvima iz godine u godine osjetno povecdava. Relativno mali broj no¢enja u OPG-
ovima/seljackim domacinstvima mozZe se ponajvise tumaditi relativho malim brojem ovih objekata na
trzistu uslijed izuzetno slozenih propisa i/ili nepovoljnijem poreznom tretmanu kojima ova vrsta
ponude mora udovoljavati.

Tablica 3.4. Broj i struktura no¢enja Zupanije prema vrsti smjestaja, 2018.

Vukovarsko-srijemska Zupanija 2016. 2017. 2018.
Nocenja % Nocenja % Nocenja %
Hotel 42.439 39,7 61.687 42,8 49.390 34,9
Pansion 1.678 1,6 1.492 1,0 1.762 1,2
Prenodiste 1.456 1,4 1.245 0,9 1.730 1,2
OPG/seljacko domacinstvo 921 0,9 867 0,6 1.816 1,3
Objekti u domacinstvu 9.302 8,7 12.878 8,9 17.066 12,1
Soba za iznajmljivanje 3.983 3,7 4.783 3,3 4.654 3,3
Hostel 39.855 37,3 57.313 39,8 58.655 41,4
Ostalo 7.356 6,9 3.699 2,6 6.533 4,6
UKUPNO 106.990 100,0 | 143.964 100,0 | 141.606 100,0

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Kad je rijeC¢ o strukturi inozemne turisticke potraznje prema zemljama podrijetla, prema podacima
sustava eVisitor za 2018. godinu, na podrudju Zupanije najvedi broj noéenja ostvarili su gosti iz
Njemacke (4,6 tisuca), Bosne i Hercegovine (3,2 tisucée), Slovenije (2,6 tisuca), Madarske (2,4 tisuce) i
Srbije (2,3 tisuce). Isto tako, relativno znacajne emitivne zemlje za Zupaniju su i Italija, Austrija i Poljska.

Slika 3.1. Struktura inozemnih noéenja u Zupaniji prema zemljama podrijetla turista, 2018.

= Njemacka

= Bosna i Hercegovina
Slovenija
Srbija

= [talija

= Austrija

m Poljska
m Madarska
= Svicarska

= Nizozemska

m Ostalo

lzvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

lako turisticku potraznju Vukovarsko-srijemske Zupanije €ine razlicite dobne skupine, prema zadnjim
podacima sustava eVisitor za 2018. godinu, najzastupljenija je dobna skupina od 12 do 17 godina (29
% svih ostvarenih nocenja), ponajvise kao rezultat (obveznih) organiziranih dolazaka ucenika u
Vukovar, a sve u cilju razgledavanja najveéih mjesta stradavanja hrvatskog Zivlja tijekom Domovinskog
rata. Osim navedene dobne grupe, moZze se reéi da su za Vukovarsko-srijemsku Zupaniju podjednako
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interesantne i gotovo sve ostale dobne skupine, pri ¢emu posebno valja ukazati na osobe izmedu 6 i
11 godina, na osobe od 35 do 45 godina, kao i na one izmedu 45 i 54, 25 i 34 te 18 i 24 godine Zivota.

Slika 3.2. Struktura nocenja turista u Zupaniji prema dobnim skupinama, 2018.

65- N 3,0
55-64 NN 75
45-54  ——— 11,3
35-44 | 13,0
25-34 | 11,0
18-24 | 10,5
12-17 . 29,0

6-11 I 14,3

05 103

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0

Izvor: TZ Vukovarsko-srijemske Zupanije, obrada Instituta za turizam

Istodobno, turisticki promet na podru¢ju Zupanije, karakterizira znatno manja sezonalnost nego je to
slucaj u priobalnom dijelu Hrvatske, pri cemu valja ukazati na dva razdoblja vr$ne sezone — razdoblje
od travnja do svibnja, kao i razdoblje od rujna do studenog.

Slika 3.3. Struktura turistickih no¢enja prema mjesecima u godini, 2018.

20.000

16.000 15.349 14,998 15.031
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8.000 :
6.000
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2.000
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sijeCanj veljata oZujak travanj svibanj lipanj srpanj kolovoz rujan listopad studeni prosinac

17.766

Izvor: TZ Vukovarsko-srijemske Zupanije, obrada Instituta za turizam

Sto se ti¢e vremena zadrZavanja turista na podruéju Zupanije, prosje¢na duljina boravka turista tijekom
2018. godine, neovisno o razlikama medu pojedinim jedinicama lokalne samouprave, dostigla je 1,7
dana, pri ¢emu je vidljivo lagano povedanje duljine boravka iz godine u godinu.
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Tablica 3.5. Prosje¢na duljina boravka turista na podruéju Zupanije, 2016. - 2018.

Vukovarsko-srijemska Dani boravka u Zupaniji
Zupanija 2016. 2017. 2018.
Borovo 2,2 3,3
Bosnjaci 2,8 2,1 3,5
Cerna 2,5
Gradiste 2,1 2,4 1,6
llok 1,4 1,4 1,4
Ivankovo 1,0 1,5 1,9
Lovas 1,2 1,1 1,4
Nijemci 1,2 1,1 1,9
Nustar 3,0 1,9 1,1
Stari Jankovci 2,0 3,9
Tordinci 1,6 1,6 2,0
Tovarnik 2,6 2,1 3,4
Vinkovci 1,9 2,0 2,0
Vrbanja 3,1 3,6 2,3
Vukovar 1,3 1,5 1,5
Zupanja 2,4 2,1 2,5
UKUPNO 1,5 1,6 1,7

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Kad je rije¢ o duljini turistickog boravka prema pojedinim jedinicama lokalne samouprave, donekle
zaCuduje da se daleko najdulje prosjecno trajanje boravka ostvaruje na podrucju opéine Stari Jankovci.
Potom slijede Bosnjaci, Tovarnik i Borovo. Istodobno, valja naglasiti da se turisti na podrucju Vukovara
zadrZavaju krace od Zupanijskog prosjeka.

Osim visednevnih turistickih posjeta, za turizam Vukovarsko-srijemske Zupanije od izuzetnog su
znacenja i jednodnevni posjetitelji, buduci da cijeli ovaj prostor, ponajvise zbog raznovrsnosti i kvalitete
svoje resursno-atrakcijske osnove, a osobito zbog recentnih dogadanja tijekom Domovinskog rata, ve¢
danas predstavlja vaznu izletnic¢ku destinaciju za Hrvate iz svih dijelova zemlje. S obzirom da ne postoje
sluzbeni statisticki podaci o ovom segmentu potraznje, tesko je procijeniti broj jednodnevnih dolazaka
na ovaj prostor.

Turisticka ponuda

Prema sluzbenim podacima sustava eVisitor, na podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije tijekom 2018.
godine djelovalo je 108 smjestajnih objekata koji su na raspolaganju imali 920 smjestajnih jedinica,
odnosno 2.244 postelja. Najveci udio u ukupnom smje$tajnom kapacitetu Zupanije imaju Vukovar (26,9
% svih objekata, 29,5 % svih soba te 39,0 % svih kreveta) i Vinkovci (26,9 % svih objekata, 44,8 % svih
soba te 38,4 % svih kreveta). Prosje¢ni broj smjestajnih jedinica po objektu u Zupaniji (oko 8,5 %)
ukazuje na ¢injenicu da je, u pravilu, rije¢ o malim smjeStajnim objektima. To se, medutim, ne odnosi i
na hotelske objekte cija se veli¢ina, mjerena brojem smjestajnih jedinica, kreé¢e na razini od 37 soba.
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Tablica 3.6. Broj smjestajnih objekata, smjestajnih jedinica i kreveta Zupanije po JLS, 2016. — 2018.

Vukovarsko- 2016. 2017. 2018.
srijemska Zupanija | Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti
Borovo 0 0 0 1 1 2 1 1 2
BoSnjaci 3 11 22 3 11 22 3 11 22
Cerna 0 0 0 0 0 0 2 2 12
Gradiste 1 2 4 1 2 4 1 2 4
llok 13 81 202 12 72 142 14 76 159
Ivankovo 1 6 12 1 6 12 2 10 22
Lovas 1 7 14 2 9 18 3 10 21
Nijemci 3 129 258 3 129 258 3 72 143
Nustar 1 8 1 4 8 1 4 8
Stari Jankovci 0 0 0 0 1 4
Tordinci 1 14 1 14 1 14
Tovarnik 1 10 1 10 1 10
Vinkovci 20 417 917 25 391 876 29 412 875
Vrbanja 2 6 12 2 6 12 2 6 12
Vukovar 18 262 569 24 201 712 29 270 856
Zupanja 10 24 59 12 27 71 15 31 80
UKUPNO 75 961 2.101 89 871 2.161 108 920 2.244

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

U razdoblju od 2016. do 2018. godine na podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije izgradila su se ¢ak
33 nova smjestajna objekta (rast od 20,0 % prosjecno godisnje), iako se ukupni broj smjestajnih jedinica
i postelja nije bitnije promijenio. Isto tako, valja ukazati na Cinjenicu da se ostvareno povecanje
smjestajnog kapaciteta Zupanije odnosi na novu izgradnju, ponajvise na podruéju Vukovara (11 novih
objekata), Vinkovaca (9 novih objekata) i Zupanje (5 novih objekata).

Sto se tice strukture smjestajne ponude po vrsti smjestaja, valja konstatirati da u Zupaniji jo$ uvijek
prevladavaju uglavnom nekategorizirani objekti relativno loSe kvalitete. Za razliku od drugih slavonskih
Zupanija, na podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije ima znatno vise hotelskog smjestaja. Relativno
malen udio OPG-ova/seljackih domacinstava ukazuje na Cinjenicu da je ovaj oblik smjestajne ponude
u ovome trenutku manje razvijen.

Tablica 3.7. Smjestajni kapaciteti Zupanije prema vrsti smjestaja, 2016. - 2018.

Vukovarsko-srijemska 2016. 2017. 2018.

Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti | Objekti | Sobe | Kreveti
Hotel 12 | 477 913 12 436 822 10 | 396 705
Pansion 1 13 23 1 13 23 1 13 23
Kamp
Prenodiste
OPG/seljacko
domacinstvo 10 26 53 11 28 57 11 28 57
Objekti u domacinstvu 26 83 177 37 110 249 50 131 280
Soba za iznajmljivanje 5 47 96 6 50 105 7 56 121
Hostel 10 251 696 9 159 740 11 172 768
Ostalo 11 64 143 13 75 165 18 | 124 290
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UKUPNO | 75| 91| 2101| 89| s7a| 2161| 108| 920| 2244
Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam

Koristenje smjestajnih kapaciteta

Na temelju podataka o broju nocenja i soba/postelja prikupljenih kroz sustav eVisitor za 2018. godinu,
prosje¢na godi$nja bruto stopa iskoristenosti postelja u svim vrstama smjestaja na podruéju Zupanije
iznosi 17,3 %, dok je bruto iskoristenost smjestajne jedinice na razini od 42,2 %.

Tablica 3.8. Prosje¢na zauzetost postelja u JLS Zupanije, 2016. — 2018.

Vukovarsko-srijemska 2016. 2017. 2018.
Zupanija Sobe Kreveti Sobe Kreveti Sobe Kreveti
Borovo 3,6 1,8 13,7 6,8
BoSnjaci 23,4 11,7 15,9 8,0 42,5 21,2
Cerna 44,4 7,4
Gradiste 2,1 1,0 9,9 4,9 26,2 13,1
llok 22,0 8,8 31,3 15,9 29,8 14,2
Ivankovo 0,7 0,4 1,0 0,5 18,3 8,3
Lovas 0,8 0,4 0,2 0,1 0,7 0,3
Nijemci 15,6 7,8 18,9 9,5 1,1 0,6
Nustar 2,7 1,3 2,1 1,0 1,4 0,7
Stari Jankovci 34,0 8,5
Tordinci 18,9 9,4 15,4 7,7 30,3 15,1
Tovarnik 14,0 7,0 11,7 59 21,5 10,7
Vinkovci 28,2 12,8 37,5 16,7 33,8 15,9
Vrbanja 9,6 4,8 13,4 6,7 13,8 6,9
Vukovar 46,7 21,5 91,2 25,7 71,8 22,6
Zupanja 42,0 17,1 47,9 18,2 61,5 23,8
UKUPNO 30,5 14,0 45,3 18,3 42,2 17,3

Izvor: eVisitor, obrada Institut za turizam

Usporedi li se razina popunjenosti soba i postelja na razini Zupanije tijekom 2018. godine s onim u
prethodnim godinama, vidljivo je da koristenje kapaciteta znacajno oscilira iz godine u godinu.

Razvoj turisticke aktivnosti na podruéju Vukovarsko-srijemske Zupanije u posljednjih nekoliko godina,
ponajvise uslijed sve veceg interesa razlicitih segmenata domace turisticke potraznje za dolaskom u
Vukovar, pokazuje kontinuiran napredak iz godine u godinu. Neovisno o tome, vazno je naglasiti kako,
s obzirom na raspoloZivu resursno-atrakcijsku osnovu, postoje neiskoristeni potencijali za snaZzniji rast.
Takvo stanje stvari, osim brojnih traumi iz bliske proslosti, vjerojatno valja povezivati i sa ¢injenicom
da je rije€ o prostoru koji je, povijesno, bio orijentiran na industrijsku proizvodnju i poljoprivredu, dok
turisticko privredivanje od strane lokalnih razvojnih dionika, sve donedavno, nije bilo prepoznato kao
jedan od mogucdih generatora dodatnog gospodarskog rasta i razvoja.

Neovisno o tome, a uvaZavajuéi potencijal i kvalitetu raspoloZive turisticke resursno-atrakcijske
osnove, sve veci interes potraznje za proizvodima posebnih interesa na globalnoj razini, kao i odreden
broj trziSno ve¢ spremnih turistickih proizvoda, osobito na podrucju Vukovara i Vinkovaca, moze se redi
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da postoje dobri preduvjeti za nastavak ve¢ uocljivog procesa dinamiziranja turisticke aktivnosti na
cijelom projektnom podrucju.

3.2. Turisticka atrakcijska osnova

Vukovarsko-srijemska Zupanija najistoCnija je hrvatska Zupanija i jedina koja se skoro cijelom
povrsinom prostire u ravniciizmedu Dunava i Save. Najpoznatija je po Dunavu i gradu heroju Vukovaru,
a kao poznate atrakcije vec su se etablirali i arheolosko nalaziste Vucedol, najistocniji hrvatski grad llok
sa Srijemskim vinogorjem te Vinkovacke jeseni kao jedna od najvaZnijih folklornih manifestacija u
Hrvatskoj.

Medu prirodnim atrakcijama glavno mjesto ima Dunav kao rijeka koja protjece kroz najvise drzava na
svijetu i isti¢e se kao jedna od najvaznijih svjetskih rijeka za promet rije¢nih kruzera. Podru¢je Zupanije
uz Dunav ujedno je dio jednog od najvecih prirodnih prostora Europe, Svjetskog rezervata biosfere
Mura-Drava-Dunav. Uz obale Dunava prolazi i jedna od najpopularnijih dugolinijskih biciklisti¢kih ruta
u Europi EuroVelo 6. Glavne atraktivne to¢ke uz Dunav su Vukovar s velikom turistickom lukom na
Dunavu, lijepom obalnom Setnicom i nizom atrakcija memorijalnog i kulturnog turizma, posebno
arheoloskim lokalitetom Vucedol, dok se llok istice slikovitom urbanom jezgrom obrubljenom zidinama
i pozicijom na slikovitoj uzvisini iznad Dunava okruzen vinogradima Srijemskog vinogorja, takoder s
pristanistem na Dunavu te s bogatom ponudom vinskog turizma.

Tablica 3.9. Prirodne atrakcije

NAZIV ATRAKCIJE TIP ATRAKCUE VAZNOST TRZISNA SPREMNOST
Rijeka Dunav rijeka medunarodna uglavhom spremno
Rijeka Sava rijeka nacionalna djelomic¢no spremno
Rijeka Bosut rijeka nacionalna djelomi¢no spremno
Srijemsko vinogorije kulturni krajobraz nacionalna uglavnom spremno
Sume Spacvanskog bazena sa . .. .

Y . . Sumsko podrugje nacionalna nespremno
znacajnim krajobrazom Spacva
Park Suma Kunjevci kod Vinkovaca Sumsko podrucje nacionalna uglavhom spremno
Gorjanovicev praporni profil u Vukovaru posebni oblik reljefa regionalna uglavnom spremno
Rijeka i znacajni krajobraz Vuka rijeka regionalna nespremno
Znacajni krajobraz Virovi kod Otoka mocvarno podrucje regionalna uglavnom spremno
Bosnjacki virovi mocvarno podrucje regionalna djelomi¢no spremno
Posebni rezervat Sumske vegetacije . .. . . -

Sumsko podrucje regionalna djelomi¢no spremno

Vukovarske Ade
Posebni rezervat Sumske vegetacije LozZe tumsko podrutie regionalna nesbremno
kod Otoka P ) & P
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Posebni rezervat Sumske vegetacije . .. .
N < . Sumsko podrucje regionalna nespremno

Radisevo kod Zupanje
Park Suma Adica u Vukovaru Sumsko podrucje regionalna uglavnom spremno
Park Suma Kanovci kod Vinkovaca Sumsko podrucje regionalna nespremno
Park Suma Zvirinac kod Vinkovaca Sumsko podrucje regionalna nespremno
Park pokraj starog grada u lloku park regionalna uglavnom spremno
Park Lenije u Vinkovcima park regionalna uglavnom spremno
Park na Trgu Josipa Soké&evica u " onal |

. . ar regionalna uglavnom spremno
Vinkovcima P 8 8 P
Pejzazni park kod dvorca u Nustru park regionalna djelomi¢no spremno

Veliku vaznost ima i najdulja hrvatska rijeka Sava kao jedna od rijetkih velikih europskih rijeka u
prirodnom stanju. Sava je znacajna i kao rijeka koja prolazi kroz Cetiri drzave, povezuje tri glavna grada
Ljubljanu, Zagreb i Beograd, a isti¢e se i slikovitim iskonskim ravni¢arskim krajolicima i selima sa
oCuvanom autohtonom arhitekturom. Vaznost rijeke Save mogla bi dodatno porasti nakon planirane
realizacije nove medunarodne biciklisticke EuroVelo rute, koja se kao transnacionalna ruta Sava veé
pocela realizirati u Cetiri drzave kojima Sava protjece. Treba istaknuti i rijeku Bosut kao najvecu nizinsku
rijeku izmedu Drave i Save, koja, zahvaljujuéi sve veéem koristenju za promet izletnickih plovila, ima
potencijal atrakcije nacionalnog znacaja.

Medu antropogenim atrakcijama istie se Arheoloski park Vucedol s Muzejom Vucedolske kulture kao
srediSnja tocka bogate arheoloske bastine cijele Zupanije, te spomenici tzv. ‘ratnog’ turizma Vukovara.
Kljuénu tocku ratnog turizma Vukovara kao prostora jednog od najvedih razaranja u Europi nakon
Drugog svjetskog rata €ini Spomen podrucje Ovéara s jedinstvenim spomenic¢kim kompleksom, a kao
obvezne postaje isticu se i Memorijalno groblje Zrtava iz Domovinskog rata, muzejska postava Mjesto
sjecanja - Vukovarska bolnica 1991., Sredisnji kriz na uséu Vuke u Dunav i osobito veliki vodotoranj,
koji bi nakon preuredenja u muzejski objekt s vidikovcem trebao postati glavnim ‘landmarkom’
Vukovara.

Tablica 3.10. Antropogene atrakcije

NAZIV ATRAKCIJE TIP ATRAKCIE VAZNOST TRZISNA SPREMNOST
Arheoloski park i lokalitet Vucedol arheoloski lokalitet medunarodna | djelomicno spremno
Muzej Vucedolske kulture muzej medunarodna spremno
Spomen podrucje Ovcara u Vukovaru memorijalno podrucje | medunarodna spremno
Vodotoranj s vidikovcem memorijalno podrucje | medunarodna djelomicno spremno
. povijesna urbanisticka .
Stari grad llok . nacionalna uglavnom spremno
cjelina
. . povijesna urbanisticka . . -
Povijesna jezgra Vukovara cielina nacionalna djelomi¢no spremno
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Dunavski Limes (nalaziSta u Vukovaru,

.. arheoloski lokalitet nacionalna nespremno
Sotinu i lloku)
Arheolosko-etnografski park Sopot vy . . . -
. arheoloski lokalitet nacionalna djelomicno spremno
kod Vinkovaca
Dvorac Eltz u Vukovaru s Gradskim . . .
) dvorac i muzej nacionalna spremno
muzejom
Dvorac Odescalchi u lloku s muzejom . . .
dvorac i muzej nacionalna spremno
grada lloka
Franjevacki samostan i crkva Sv. Filipa Lo .
. sakralni objekt nacionalna uglavnom spremno
i Jakova u Vukovaru
Crkva Sv. Ivana Kapistrana u lloku sakralni objekt nacionalna uglavnom spremno
Mjesto sjec¢anja - Vukovarska bolnica memorijalno podrucje .
X R nacionalna uglavnom spremno
1991. i muzej
Memorijalno groblje Zrtava iz . .. .
. memorijalno podrucje nacionalna uglavnom spremno
Domovinskog rata
Sredisnji kriz na us¢u Vuke u Dunav u . .
spomenik nacionalna spremno
Vukovaru
Gradski muzej Vinkovci muzej nacionalna spremno
Sumarski muzej Bo$njaci muzej nacionalna uglavnom spremno
Spomen kuéa Antuna Gustava Matosa spomen kuca )
) ) nacionalna nespremno
u Tovarniku poznatih osoba
llocki podrum kultura Zivota i rada nacionalna spremno
Ladanjsko imanje Principovac u lloku kultura Zivota i rada nacionalna spremno
. . . povijesna urbanisticka . ) N
Povijesna jezgra Vinkovaca ol regionalna djelomi¢no spremno
cjelina
Urbanisticka cjelina Bata - Ville u povijesna urbanisticka .
. regionalna nespremno
Vukovaru cjelina
Naselje Cerna ocuvana ruralna cjelina regionalna nespremno
Turski mauzolej Turbe u lloku arheoloski lokalitet regionalna uglavnom spremno
Srednjovjekovni grad Sarengrad tvrdava, gradina regionalna nespremno
Rokovacke zidine tvrdava, gradina regionalna nespremno
Dvorac u Nustru dvorac, palaca regionalna nespremno
Crkva Sv. Nikolaja u Vukovaru sakralni objekt regionalna uglavnom spremno
Crkva Sv. Paraskeve na Adici u Lo . . -
sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Vukovaru
Crkva Prvomucenika i Arhidakona Lo . . .
sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno

Stefana u Borovu
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Crkva Velikomucenika Georgija u

sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Boboti ) 8 ) P
Crkva Sv. Petra i Pavla sa Karmelom u o . . -
N sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Sarengradu
Crkva BI. Djevice Marije u Bapskoj sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Crkva Sv. Euzebija i Poliona u Lo .
. . sakralni objekt regionalna uglavnom spremno
Vinkovcima
Crkva Sv. llije (Meraja) u Vinkovcima sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Crkva Sv. lvana Krstitelja u Ivankovu sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Crkva Sv. Bartola u Novim o . . -
. . sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Mikanovcima
Crkva Sv. Katarine u Nijemcima sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Crkva Sv. Luke (Lucica) u Lipovcu sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Crkva Mucéenistva Sv. Ivana u Zupanji sakralni objekt regionalna uglavnom spremno
Crkva Sv. Lovre DPakona i mucenika u o . . -
. . sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Babinoj Gredi
Crkva Sv. Mihaela u Drenovcima sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
DZamija u Gunji sakralni objekt regionalna djelomi¢no spremno
Kurija Brnjakovi¢ u lloku kultura Zivota i rada regionalna uglavnom spremno
Suvara - mlin na konjski pogon u Otoku kultura Zivota i rada regionalna uglavnom spremno
Zavicajni muzej Stjepana Grubera u muzej i kultura Zivota i .
5 Lox . regionalna spremno
Zupanji - Cardak na Savi rada
Spomen kuéa Josipa Kozarca u spomen kuéa poznatih .
. . regionalna spremno
Vinkovcima osoba
Rodna Kuéa Lavoslava RuZi¢ke u spomen kuéa poznatih .
regionalna uglavnom spremno

Vukovaru

osoba

Vukovar posjeduje i vrijednu urbanu baroknu jezgru te bogatu muzejsku postavu smjestenu u
atraktivnom dvorcu Eltz, smjeStenom neposredno uz Dunav i novoizgradenu Setnicu. Kulturnom
bastinom nacionalnog znacaja raspolazZe i llok s atraktivnom gradskom jezgrom u kojoj se nalazi crkva
Sv. Ivana Kapistrana, dvorac Odescalchi s muzejom i ¢uveni llocki podrum, a u neposrednoj blizini
vinsko imanje Principovac oko kojega se pruzaju slikovite llocke vinske ceste. Vrijedan muzejski postav

ima i najvedi grad u Zupaniji Vinkovci s naglaskom na pri¢i o Orionu i uspomeni na hrvatskog bana

Josipa Sokéevica.

Vukovarsko-srijemska Zupanija poznata je i po brojnim dogadanjima, medu kojima osobito mjesto
imaju Vinkovacke jeseni kao jedna od najvedih folklornih manifestacija u ovom dijelu Europe. Imajudi
uvidu i brojne druge poznate manifestacije folklornog karaktera poput Sokac¢kog sijela u Zupaniji, llo¢ke
berbe groZda, Konja bijelaca u Babinoj Gredi i manifestacije Kruh na$ svagda$niji, cijela Zupanija ima
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funkciju jednog od glavnih podrucja njegovanja izvorne hrvatske narodne kulture. U okviru
enogastronomske ponude posebno mjesto ima Srijemsko vinogorje, poznato po ¢uvenom ilockom
tramincu, uz kojega se vezuju llocke vinske ceste.

Kao posebna manifestacija medunarodne vaznosti izdvaja se Dan sjeé¢anja na zrtvu Vukovara, dogadaj
koji generira velik broj posjetitelja koji odaju pocast Zrtvama najvecih ljudskih stradanja u
Domovinskom ratu u Hrvatskoj, uz koji se vezuje Vukovarski Nokturno - sustav obilaska memorijalnih
lokaliteta u Vukovaru. U manifestacije nacionalnog znacaja u kojima sudjeluje veliki broj ljudi spadaju
i Vukovar film festival kao jedan od najvaznijih filmskih festivala u Hrvatskoj, Dunav art festival te Rimski

dani u Vinkovcima.

Tablica 3.11. Manifestacije i turisticka infrastruktura

NAZIV ATRAKCIJE TIP ATRAKCIE VAZNOST TRZISNA SPREMNOST

Vinkovacke jeseni folklorna manifestacija | medunarodna spremno

Pristanista za rijeCne kruzere u o

Vukovaru i lloku turisticka luka medunarodna spremno

Vukovarski Nokturno - sustav

obilaska memorijalnih lokaliteta u turisticki put medunarodna | djelomicno spremno

Vukovaru

Dunavska biciklisticka ruta EuroVelo 6 biciklisticka ruta medunarodna | djelomicno spremno

Svi zajedno - Hrvatsko naj folklorna manifestacija nacionalna spremno

Vukovar film festival umjetnicki festival nacionalna spremno

Rimski dani Vinkovci umjetnicki festival nacionalna spremno

Dunav art festival umjetnicki festival nacionalna spremno

Festival glumca u Vinkovcima umjetnicki festival nacionalna spremno

Dani sjecanja na zrtvu Vukovara men?orijalrla nacionalna spremno
manifestacija

Loviste 'Spacva’ loviste nacionalna uglavnom spremno

llocke vinske ceste turisticki put regionalna spremno

Savska biciklisticka ruta biciklisticka ruta nacionalna djelomicno spremno

Sokacko sijelo u Zupaniji folklorna manifestacija regionalna spremno

Kruh nas svagdasniji folklorna manifestacija regionalna spremno

Konji bijelci Babina Greda folklorna manifestacija regionalna spremno

llocka berba grozda folklorna manifestacija regionalna spremno

SvetiSte Gospe na Vodici u llaci svetiste regionalna uglavnom spremno

Sveti$te Majke Dobre nade Sumanouvci svetiste regionalna uglavnom spremno

Svetiste Pomo¢énice Kr$¢ana u Sotinu svetiste regionalna uglavnom spremno

PlivaliSte Vukovar kupaliste regionalna spremno
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Vukovarska Ada kupaliste regionalna spremno
Vinkovacko plivaliste 'Lenije’ kupaliste regionalna spremno
Kupaliste Banja u Vinkovcima kupaliste regionalna spremno
IzletiSte Sopotac kod Nijemaca izletiste regionalna spremno
Park Adica u Vukovaru izletiste regionalna uglavnom spremno
Adrenalinski park u Cerni zabavni / sportski park regionalna uglavnom spremno
Konji¢ki turizam u cijeloj Zupaniji konjicki turizam regionalna djelomi¢no spremno
Loviste 'Kunjevci' loviste regionalna uglavnom spremno
Biciklisticka ruta Srijem biciklisticka ruta regionalna djelomi¢no spremno

Medu atrakcijama nacionalnog, a potencijalno i medunarodnog znacaja, koje nisu jos u dovoljnoj mjeri
valorizirane, istiCu se Spacvanske Sume kao jedan od najveéih prostora prekrivenih prirodnim Sumama
hrasta luznjaka u Europi, $to potvrduje podatak da se vecina posebno zasticenih dijelova prirode u
Zupaniji odnosi na $umske i moévarne prostore u kojima dominira hrast. Uzme li se u obzir lokacija
blizu zasti¢enih lokaliteta Virovi i Spacva, Suma Kunjevci kod Vinkovaca i Virovi kod Otoka i Nijemci sa
izletiStem Sopotac isticu se kao potencijalne sredisnje tocke koje bi ukljucile interpretaciju hrastovih
$uma Slavonije. Znadajnu ulogu u interpretaciji hrastovih $uma ima i jedinstveni Sumarski muzej u
BoSnjacima, smjeSten takoder u zoni velike koncentracije hrastovih Suma. Medu potencijalnim
atrakcijama vrijedi istaknuti i rodnu kucéu jednog od najvecih hrvatskih knjizevnika Antuna Gustava
Matosa u Tovarniku, u kojoj se planira uredenje muzejske postave i prostora za kulturna dogadanja.

Veliki turisticki potencijal leZi i u bogatoj arheoloskoj bastini, koja bi se, osim u Vuéedolu kao klju¢nom
lokalitetu, mogla valorizirati i drugdje u Zupaniji. To se u prvom redu odnosi na najveéi grad Zupanije
Vinkovci s arheolosko-etnografskim parkom Sopot, koji svjedoci o povijesti Vinkovaca kao jednog od
najstarijih europskih gradova. Isto se odnosi i na anti¢cku rimsku bastinu uz Dunav, posebice ukoliko bi
neki hrvatski lokaliteti postali dijelom transgrani¢nog lokaliteta Granice Rimskog carstva (Limes), koji
je kao Svjetska bastina UNESCO-a za sada zasti¢en samo u Velikoj Britaniji i Njemackoj, ali s planom
proSirenja i na druge drzave kojima je Limes prolazio.

Ostale atrakcije u Zupaniji za sada nemaju nacionalni, niti medunarodni potencijal, iako ima sadrzaja
koji bi mogli znacajno obogatiti boravak turista. Za ljubitelje prirode to mogu biti jedinstveni reljefni
oblici poput Gorjanovi¢evog prapornog profila u Vukovaru ili zasticena Sumska i mocvarna podrucja,
poput posebnih rezervata Sumske vegetacije Vukovarske Ade kod Vukovara, LoZe kod Otoka i Radiseva
kod Zupanje. Tu su i brojna podrug¢ja pogodna za ribolov uz velike rijeke Dunav, Savu te mirne
ravnicarske rijeke Bosut i Vuku, kao i brojna loviSta pogodna za lov na visoku i nisku divljac, osobito
najpoznatije 'Kunjevci' kod Vinkovaca. U Zupaniji je i viSe lijepih parkova, medu kojima se isti¢u Park
Suma Adica u Vukovaru, Park pokraj starog grada u lloku i Park Lenije u Vinkovcima, a status zasti¢enih
parkova imaju i park na Trgu Josipa Soké&eviéa u Vinkovcima i pejzazni park kod dvorca u Nustru.

Za ljubitelje kulturne bastine mnogo zanimljivih sadrzaja pruZa i urbana barokna jezgra Vinkovaca uz
rijeku Bosut. Vrijednom muzejskom postavom smjeStenom u jedinstvenom granicarskom ¢ardaku uz
rijeku Savu raspolaZe i najjuzniji slavonski grad Zupanja, dok je preostali najmanji grad u Zupaniji Otok
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poznat po o¢uvanom mlinu na konjski pogon Suvara. Treba spomenuti i brojna ocuvana ruralna naselja
u Zupaniji, medu kojima se isti¢e Cerna, zasti¢ena kao ruralna cjelina na driavnoj razini.

Zupanija raspolaZe i bogatom sakralnom bastinom, a osim Ivana Kapistrana u lloku i crkve Sv. Filipa i
vrijednost i lokaciju isti¢u se i crkve Sv. Euzebija i Poliona i Sv. llije (Meraja) u Vinkovcima te jedinstvena
crkva Sv. Luke (Lugica) u Lipovcu. Lijepih crkava ima i u Zupaniji, Babinoj Gredi, Drenovcima, Nijemcima,
Borovu, pa i u nekim manjim naseljima poput Sarengrada sa crkvom Sv. Petra i Pavla i Karmelom ili
llade sa svetistem Gospe na Vodici kao glavnim sveti$tem u Zupaniji. Uz lijepo uredenu rodnu kuéu
Josipa Kozarca u Vinkovcima pozornost privlaci i nedavno uredena rodna kucéa nobelovca Lavoslava
Ruzicke u Vukovaru, koja bi mogla prerasti i u atrakciju nacionalnog znacaja.

Uz arheolodku bastinu iz antickog perioda, u Zupaniji ima i gradina iz srednjeg vijeka, od kojih su
najpoznatije one u Sarengradu i Rokovcima, ali i dvoraca poput onog u Nustru. No, s obzirom na njihovo
rusevno stanje za stavljanje u turisticku funkciju trebalo bi osigurati barem osnovne interpretacijske
sadrzaje. Kao posebnu zanimljivost valja istaknuti i jedinstvene objekte novije arhitektonske bastine
Bata vile u Borovu izgradene izmedu dva svjetska rata te dzamiju u Guniji iz 1969. godine kao najstariju
aktivnu dZamiju u Hrvatskoj. Osim sveti$ta Gospe na Vodici u lla¢i kao najvaZnijeg u Zupaniji mnogo
hodocasnika dolazi i na Sveti$te Majke Dobre nade u Sumanovcima i Pomo¢nice Krééana u Sotinu.
Vazan dio turisticke atrakcijske osnove Cine i infrastrukturni sadrzaji poput kupalisSta Vukovarska ada
na Dunavu kod Vukovara i bazena u Vukovaru i Vinkovcima, a s obzirom na snaznu tradiciju
konjogojstva, perspektivu imaju i objekti konji¢kog turizma razasuti na vi$e mjesta u Zupaniji.
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4. Obiljezja stanja turistiCkog marketinga i menadzmenta

SazZetak:

e Sustav turistickih zajednica Cine TZ Vukovarsko-srijemske Zupanije, TZ gradova — Vinkovaca, lloka
i Zupanje te TZ op¢ine Nijemci

e Na podrudju Zupanije posluje nekoliko agencija koje nude aranimane temeljene na lokalnim
resursima

e Zupanija raspolaie relevantnom dokumentacijom za razvoj i marketing turizma, brendiranje
turisticke destinacije te podizanje prepoznatljivosti kulturno-turistickog proizvoda

Turisticke zajednice i turisticke agencije

Za turisticku promociju Vukovarsko-srijemske Zupanije zaduZen je sustav turistickih zajednica kojeg
¢ine Turisticka zajednica Vukovarsko-srijemske Zupanije, Turisticke zajednice gradova - Vinkovaca,
Vukovara, lloka i Zupanje te Turisticka zajednica opéine Nijemci. Turistitke zajednice, temeljem
Programa rada koje donose svake godine, provode razli¢ite online i offline aktivnosti kojima
prezentiraju turisti¢ku ponudu Zupanije prema trzitima.

Uz turisticke zajednice u turistickom marketingu i menadimentu Vukovarsko-srijemske Zupanije
sudjeluju i brojni drugi dionici iz privatnog i javnog sektora, u domeni razvoja, prodaje ili promocije
turisti¢kih proizvoda i usluga. Kao kljuéne dionike javnog sektora vazno je istaknuti jedinice lokalne
samouprave - gradove i opéine te jedinice regionalne samouprave — Zupanije. Jedinice lokalne
samouprave svojim aktivnostima vezanim uz uredenje naselja i stanovanja, prostornim i urbanistickim
planiranjem, obrazovanjem, kulturom, unapredenjem prirodnih okolisa i drugim poslovima iz
djelokruga svoga rada koji izravno utjecu i na kvalitetu turisti¢kih proizvoda. U okviru jedinica lokalne i
podrucne samouprave u Gradu Vinkovcima i u Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji djeluju i Upravni odjeli
za kulturu i turizam. U razvoju turisti¢kih proizvoda vaznu ulogu imaju i brojni muzeji i galerije na
podruéju Zupanije, razvojne agencije — HRAST d.o.0., VURA d.o.0., VIA d.0.0., ORA, LAG-ovi (Srijem,
Bosutski niz, Sumanovci), HGK Zupanijska komora u Vukovaru, Hrvatske $ume, posebno Uprava $uma
podruznica Vinkovci koja se brine o lovistima i lovackim domovima (Spacva i Kunjevci).

Na podru¢ju Zupanije posluje nekoliko agencija koje nude aranZmane temeljene na atrakcijama
Slavonije, kao Sto je kuSanje vina u lloku, tematizirani aranZmani poput 'Najstariji europski grad
Vinkovci, 'lz pti¢je perspektive - Kopacki rit, Nijemci' i sl. (primjer agencije Maximilian Tours iz
Vinkovaca).

Planska dokumentacija

Od planskih dokumenta vaznih za razvoj i marketing turizma vaino je istaknuti sljedede: Strategija
razvoja turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije (2015.-2020.), Marketing plan Turisticke zajednice
Vukovarsko-srijemske Zupanije, Prirucnik grafickih standarda - Vizualni identitet Turisticke zajednice
Vukovarsko-srijemske Zupanije, Brendiranje Vukovarsko-srijemske Zupanije kao prepoznatljive
turisticke destinacije te Vukovar-Vucedol-llok: Podizanje razine prepoznatljivosti kulturno-turistickog
proizvoda s posebnim naglaskom na EDEN destinaciju te Operativni plan razvoja cikloturizma
Vukovarsko-srijemske Zupanije sa standardima.
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Strategija razvoja turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije (2015.-2020.)°: Vizija Zupanije definirana je
na sljededi nacin: , Prepoznatljiva destinacija (autohtono slavonsko-srijemski novi imidz), destinacija
dinamicnog turistickog razvoja (smjestaj, ostala ponuda, poljoprivredni proizvodi), cjelogodisnje
poslovanje, ponuda raznolikih sadrzaja i dogadanja prilagodenih ciljnim skupinama (ljubiteljima
prirode, aktivnog odmora, rekreativcima, gurmanima, vikendasima, lovcima i ribolovcima i drugima),
cijela Zupanija ¢e ,disati“ turisticki po uzoru na razvijene ruralne regije Italije i Francuske, Istre,
Slovenije, odrziv i uravnotezen razvoj, odgovorno drustveno ponasanje (ljudi, prostor).” U Strategiji se
istiCe potreba izgradnje brenda kroz tri faze: 1) prva faza odnosi se na ¢uvanje tradicije i identiteta kroz
urbanu estetiku i uredivanje mjesta i okolice, 2) druga faza orijentirana je na projektiranje identiteta.
Govori se o potrebi prezentiranja kroz slogan koji bi u nazivu trebao obuhvatiti pojmove ,,Podunavlje,
Posavine, Slavonije i Srijem”, 3) treca faza ukljucuje dizajn elemenata marke, plan komunikacije, izradu
loga i slogana.

Marketing plan Turisticke zajednice Vukovarsko-srijemske Zupanije®: U viziji je istaknuto kako
Vukovarsko-srijemska Zupanija treba postati jedna od poZzeljnih vikend destinacija za kratki odmor u
segmentu obiteljskog turizma. Istaknut je problem povezivanja Zupanije s Domovinskim ratom,
lokaliteti istaknuti su Vukovar, Vinkovci, llok i Vucedol. Strategija je viSe fokusirana na promocijske
aktivnosti dok se cjelokupne marketinske aktivnosti obraduju relativno skromnije.

Priruénik grafickih standarda - Vizualni identitet TZ Vukovarsko-srijemske Zupanije’: Priruénik je
rezultat projekta ViCTour Virtualni i kulturni turizam financiran iz programa prekograni¢ne suradnje
Interreg IPA CBC Hrvatska-Srbija 2014.-2020., u okviru kojeg je izraden vizualni identitet Turisticke
zajednice Vukovarsko-srijemske Zupanije, turisti¢kih zajednica gradova Vukovara, Vinkovaca, Zupanije,
lloka i opcine Nijemci, te prijedlog slogana TZ Vukovarsko-srijemske Zupanije. Definiran je slogan
»Protkani zlatom* jer je ,,zlatna boja simbol hedonizma i trenutka uzivanja...govori o Slavoniji i Srijemu
kao mjestima osuncanima zlatom te istovremeno jamci nezaboravan posjet u kojemu ce posjetitelj, u
zajednistvu s prirodom, dozivjeti taj, nadaleko poznati, zlatni, suncani sjaj.”

Brendiranje Vukovarsko-srijemske Zupanije kao prepoznatljive turisticke destinacije®: Ova studija polazi
od analize postojece ponude i potraznje te marketinskih aktivnosti. Nakon analize stanja te trendova
relevantnih za turizam u Zupaniji definirana je SWOT matrica u kojoj su kao glavne prednosti istaknuti:
jedinstvena i bogata resursno-atrakcijska osnova, medunarodna prepoznatljivost odredenih atrakcija,
gostoljubivo stanovnistvo, tradicija Zivota i rada te blizina/dostupnost atrakcija. Kao atributi
jedinstvenosti izdvojeni su: Vucedolska i Sopotska kultura, memorijalna podruéja vezana uz
Domovinski rat, Sokacki nacin Zivota, llo¢ki podrumi i traminac, Vinkovacke jeseni, Spacvanska $uma
slavonskog hrasta luznjaka, rijecni kruzing i voZznja brodom (Dunav, Sava, Bosut). Srz brenda proizlazi iz
zemlje, odnosno, tisuéljetnih hrastovih Suma, rijeke i plodne ravnice te ljudi, odnosno, tisucljetne
civilizacije - starih naroda, memorijalnog Vukovara, tradicije i folklora, kulture stola i vina. SrZ brenda,
tako definirana, je 'trajna vrijednost - ZLATO".

Vukovar-Vucedol-llok: Podizanje razine prepoznatljivosti kulturno-turistickog proizvoda s posebnim
naglaskom na EDEN destinaciju: Studiju su izradile Alma Rados i Elizabeta Penic¢. Studija polazi od
rezultata istraZivanja u kojem je obuhvacen profil domaceg gosta, izvori istraZzivanja te destinacije

5 Adria Bonus d.o.0, Porec i Visoka poslovna $kola s p.j. Visnjan
6 Agencija 404

7 Agencija 404

8 Institut za turizam, Zagreb.
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Vukovar, Vucedol, llok. U brend strategiji izvedena je arhitektura brenda, pozicioniranje i posebnost
brenda te komunikacijska strategija. U studiji su posebno dani kreativni prijedlozi za dozivljaj
potrosaca, a vezano uz posebitosti destinacija (primjerice, Eden Traminac special edition, Srijemski
dorucak, HI TECH aktivni odmor, EDEN street art, Eden Festival Kirvaj 2.0. i drugi).

Operativni plan razvoja cikloturizma Vukovarsko-srijemske Zupanije sa standardima®: U dokumentu se
polazi od analize stanja na podruéju Zupanije, potom se obraduju biciklisticke rute Dunav, Srijem i Sava,
te posebno biciklisticke staze (Vinkovaca i okolice, Vukovara i okolice, Rokovaca). Posebno se
analiziraju znamenitosti biciklistickih ruta. Vizija je definirana na sljedeci nacin: , Vukovarsko-srijemska
Zupanija do 2020. godine postat ¢e prepoznatljiva cikloturisticka destinacija namijenjena ljubiteljima
ocCuvanog okolisa, zdravog nacina Zivota i aktivnog odmora.” Kao strateski ciljevi razvoja cikloturizma
navedeni su: 1) poboljSanje kvalitete smjestajne i ugostiteljske ponude namijenjene cikloturistima uz
prosirenje i prilagodbu smjestajne ponude Bike&Bed standardima; 2) Sirenje, nadogradnja i odrZavanje
mreze biciklistickih staza i cesta; 3) promocija biciklistickih ruta putem mobilnih aplikacija. Plan
zavrsava definiranjem skupa projekta potrebnih da se ostvare ovi ciljevi.

Dio navedenih dokumenata odnosi se na razvoj vaznih turistickih proizvoda (kulturni turizam i
cikloturizam), dok se dio odnosi na razvoj i marketing cijelog turizma. Vazno je naglasiti da se
brendiranje Vukovarsko-srijemske, iako definirano prije izrade ovog dokumenta, nadopunjava i uklapa
u brend Slavonije kao turisticke regije i da, istodobno, isti¢e glavnu jedinstvenost ove Zupanije.

9 lzvodac: Agencija za razvoj Vukovarsko-srijemske Zupanije, HRAST
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5. SWOT analiza

UvaZavajuci posebice kvalitetu i raznovrsnost, kako prirodne, tako i kulturno-povijesne, resursno-
atrakcijske osnove na podrucju Vukovarsko-srijemske Zupanije, moze se zakljuciti da se radi o prostoru
prirodno predisponiranom za razvoj veceg broja turistickih proizvoda, osobito u sferi turizma posebnih
interesa. Rijec je o izuzetno propulzivnoj trZzisnoj nisi koja omogucava osmisljavanje, a potom i trZisnu
komercijalizaciju cijelog spektra tematiziranih turistickih dozivljaja tijekom cijele godine.

S druge strane, prethodno izvrSena analiza situacije ukazala je i na Cinjenicu da je cijelo podrucje
Vukovarsko-srijemske Zupanije jos uvijek suoceno s prilicno velikim brojem izazova koje valja ukloniti
ili barem umanijiti kako bi se nedvojbeni potencijal za intenzivniji turisticki razvoj na cijelom projektnom
podrucju u buduénosti u potpunosti mogao realizirati.

U cilju, ne samo sustavnog i u¢inkovitog ja¢anja prepoznatljivosti Vukovarsko-srijemske Zupanije kao
turisticke destinacije, vec¢ i otklanjanja potencijalnih razvojnih ogranicenja, korisno je, putem SWOT
analize, poblize sistematizirati kljuéne snage koje valja razvijati, ali i slabosti cijelog ovog podrudja te,
na toj osnovi, ukazati i na prilike na kojima bi u buduénosti trebalo kapitalizirati, odnosno na prijetnje
koje bi valjalo neutralizirati.

Sagledavanje snaga i slabosti te prilika i prijetnji Vukovarsko-srijemske zupanije kao turisticke
destinacije predstavlja klju¢nu informacijsku osnovu kako za definiranje vizije i strateskih ciljeva razvoja
turizma na cijelom projektnom podrudju, tako i specificiranje konkretnih razvojnih projekata i/ili
programa koji su u funkciji postizanja zacrtane vizije razvoja turizma.

Snage i slabosti Vukovarsko-srijemske Zupanije kao turisticke destinacije

Ljepota, raznolikost i ocuvanost krajolika, karakterizirana ponajvise pitomim vinorodnim breZuljcima
Srijemskog/llockog vinogorja, veli¢cinom Dunava i glasovitim hrastovim Sumama na podrudju Spacve,
bogatstvo kulturno-povijesne bastine (dvorci Elz, Odescalchi i Principovac, muzej Vucéedolske kulture,
vinski podrum u lloku, slikovitost gradskih jezgri Vukovara i lloka, industrijska bastina u Borovu, izuzetni
arheoloski lokaliteti u Vinkovcima i Vukovaru), ali i moguénost koristenja fenomena Domovinskog rata
kao jedinstvenog turistickog proizvoda, predstavljaju izrazit potencijal za razvoj razli¢itih oblika
turisticke aktivnosti tijekom veceg dijela godine.

U snage na kojima valja graditi prepoznatljivost Vukovarsko-srijemske Zupanije kao turisticke
destinacije svakako valja ubrajati i izuzetno bogatu sakralnu bastinu te prepoznatljivu kulturu Zivota i
rada, a Sto se osobito manifestira kroz imidZz gastronomskog obilja, gostoljubivost stanovnistva,
oCuvanost (narodnih) obicaja te tradiciju proizvodnje vina. Svemu tome valja pridodati i relativno
dobru prometnu dostupnost, kontinuirani rast turistickog prometa, kvalitetu rada, ne samo Zupanijske,
vec i gradskih/opdéinskih turisti¢kih zajednica, izuzetno dobro koristenje sredstava iz EU fondova kao i
¢injenicu da ovim podrucjem prolazi vazna Dunavska EuroVelo biciklisti¢ka ruta.

S druge strane, najizraZenije slabosti danasnjeg turistickog proizvoda Vukovarsko-srijemske Zupanije
svakako je nedostatak zaokruzene destinacijske ponude, pri ¢emu se ne misli samo na smjestajne
objekte, vec i na relativno siromasnu ponudu objekata hrane i pié¢a, skromnu trgovacku ponudu
namijenjenu turistima, manjak turistickih agencija te manjkavu cjelokupnu turisti¢ku infrastrukturu. Uz
nedovoljan broj, za trZiste spremnih turisti¢kih doZivljaja,’® to je i glavni razlog zasto danas jo3 uvijek
nije moguce govoriti o postojanju medunarodno prepoznatljivog turistickog identiteta cijelog ovog
podruéja. Direktne posljedice takvog stanja turisticke ponude/turistickog proizvoda Vukovarsko-

10 Na nacin da zadovoljavaju zahtjeve sve izbirljivijeg medunarodnog trzista.
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srijemske Zupanije ogledaju se, kako u izuzetno kratkoj prosjecnoj duljini turistickog boravka, tako i u
niskom stupnju koristenja (ionako malog broja) smjestajnih objekata.

Osim prethodno navedenih slabosti, a koje valja, velikim dijelom, povezivati i s premalenim brojem
osoba osposobljenih za razumijevanje kompleksne problematike destinacijskog menadzmenta, veliki
izazov u izgradnji medunarodne prepoznatljivosti integralnog turisticCkog proizvoda cijelog ovog
podrucja svakako predstavlja i mali broj (obrazovanih) turisti¢kih poduzetnika, a Sto ima za posljedicu
posvemasnji nedostatak razvojno poticajnih investicijskih projekata privatnog karaktera.

Valja dodatii nedovoljan promidzbeni budzet, nerazvijenu kulturu suradnje kako na privatno-privatnoj,
tako i na javno-privatnoj osnovi, ali i nerazvijen sustav poticanja tzv. 'start-up' projekata koji dodatno
oteZava realizaciju velikog broja, s turizmom povezanih, razvojno-investicijskih projekata cijelog niza
potencijalnih malih/srednjih poduzetnika.

Tablica 5.1. Snage i slabosti turistickog proizvoda Vukovarsko-srijemske Zupanije

SNAGE

NEDOSTACI

Ocuvanost i ljepota krajolika

o DunaviBosut

o Vinogorja (Srijemsko/llocko)

o Spacvanska Suma

Bogato kulturno-povijesno nasljede

o Slikovitost gradskih jezgri Vukovara i
lloka

o Dvorci (Elz, Principovac i Odescalchi)

o Arheologija (Vucedol, Dunavski limes,
Vinkovci)

o Muzej Vucedolske kulture

o Industrijska bastina (Borovo)

o Vinski podrum llok

Sakralna bastina i svetista

Jedinstven turisticki proizvod —

Domovinski rat

Ocuvana kultura Zivota i rada

o Njegovanje obicaja

o Imidz gastronomskog ‘obilja’

o Tradicija vinarstva

o Gostoljubivost lokalnog stanovnistva

Medunarodno umrezena Dunavska
EuroVelo biciklisticka ruta

Kvaliteta menadZmenta u javnhom sektoru
o Dobro koristenje EU fondova

o Kvaliteta rada TZ-a

Kontinuirani rast turistickog prometa
Dobra prometna povezanost i dostupnost

Nedostatak prepoznatljivog turistickog
identiteta

Nedostatak zaokruZzene destinacijske
ponude

Smijestaj

Hrana i pice

Trgovina

Turisticke agencije

Kamping

Turisticka infrastruktura
Nedovoljan broj za trziSte spremnih
turistickih dozivljaja od strane agencija
Kratka prosjecna duZina boravka

Niska iskoristenost smjestajnih kapaciteta
Mali broj poduzetnika u
turizmu/ugostiteljstvu

Nedovoljan broj osposobljenih kadrova za
destinacijski menadZment

Nerazvijen sustav poticanja start-up
projekata

Niska/nerazvijena kultura suradnje
Skroman promocijski budzet

O O O O O O

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
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Prilike i prijetnje vaZne za profiliranje Vukovarsko-srijemske Zupanije

Kad je rijec¢ o prilikama na kojima bi Vukovarsko-srijemska Zupanija kao turisticka destinacija trebala
kapitalizirati u vremenu koje dolazi, svakako valja istaknuti dugoroc¢no izuzetno povoljne prilike na
medunarodnom turistickom trzistu, pri ¢emu osobito valja apostrofirati, ne samo sve vecu
segmentiranost turisticke potraznje, vec i sve vedi rast potraznje u sferi turizma posebnih interesa.

Osim toga, u prilike koje nikako ne bi trebalo propustiti, valja ubrojiti i sve veéu/bolju dostupnost EU
fondova kao i sve bolju osposobljenost vecine jedinica lokalne samouprave u povlacenju istih. Tome
valja dodati i sve vedi interes Vlade RH za razvoj kontinentalnog turizma/gospodarsku revitalizaciju
Slavonije te, s tim povezanu, jacu promociju, kako kontinentalnog turizma u cjelini, tako i same
Vukovarsko-srijemske Zupanije. U tom kontekstu posebnu priliku predstavlja i trziSno i marketinsko
povezivanje svih pet slavonskih Zupanija u jedinstvenu turisticku destinaciju.

Konacno, u prilike koje bi valjalo iskoristiti u buduénosti treba uvrstiti i moguénost razli¢itih oblika
suradnje/razmjene iskustava kako s drugim kontinentalnim destinacijama u i/ili izvan RH, tako i
podizanje opée razine svijesti, osobito nositelja javne vlasti, o gospodarskom potencijalu turizma i
mogucnostima koje pojacano turisti¢ko profiliranje nekog podrucja moze donijeti lokalnoj zajednici.

Zarazliku od prilika na koje bi se valjalo koncentrirati, buduci razvoj Vukovarsko-srijemske Zupanije kao
medunarodno prepoznatljive turisticke destinacije podrazumijeva hvatanje u kostac s nekoliko krupnih
prijetnji koje mogu bitno usporiti Zeljeni razvoj. Rije¢ je ponajprije o nepovoljnim demografskim
kretanjima, bilo da je rije¢ o negativnom prirodnom prirastaju, bilo da je rije¢ o nepovoljnim ucincima
migracija stanovnika, a Sto se, povratno, moZe odraziti kako na daljnje opadanje razine ukupne
gospodarske aktivnosti, tako i na odumiranje sela.

Isto tako, svojevrsnu prijetnju turistickom razvoju cijelog ovog podrucja, usprkos dugoroc¢no
oCekivanom stabilnom rastu medunarodnih turistickih putovanja na globalnoj razini, moze
predstavljati i ¢injenica da se neke druge turisticke destinacije u relevantnom konkurentskom okruzju
razvijaju brZze i bolje, odnosno da njihova medunarodna prepoznatljivost bude superiorna onoj
Vukovarsko-srijemske Zupanije.

Konacno, prijetnju buduéem turistickom profiliranju cijelog ovog podruéja, osobito u uvjetima
nedostatka Skolovanih lokalnih turisti¢kih poduzetnika predstavlja i moguénost ulaganja u financijski
dubiozne i/ili krajobrazno devastirajuce projekte koji bi, svojim negativnim u¢incima/odjekom, mogli
bitno smanijiti kreativni entuzijazam kod drugih poduzetnika koji su razmisljali o ulaganju u turisti¢ko-
ugostiteljske razvojno-investicijske projekte na ovom podrucju.

Tablica 5.2. Prilike i prijetnje turistickom razvoju Vukovarsko-srijemske Zupanije

PRILIKE PRIJETNJE

* Sve veca segmentiranost turisticke * Nastavak negativnih demografskih kretanja
potraznje * Odumiranje sela (de-agrarizacija)

* Rast potraZznje za turizmom posebnih * Brzrazvoj konkurentskih destinacija
interesa * Ulaganja u financijski neisplative turisticke

* Dostupnost EU fondova/financiranja projekte

* Interes Vlade za razvoj kontinentalnog * Pad ukupne gospodarske aktivnosti

turizma

* Povezivanje slavonskih Zupanija u
jedinstvenu turisticku destinaciju
Slavonija
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Sustav rada na odrzavanju
kvalitete/menadzment kvalitete
Prekogranicna suradnja

Snaznije povezivanje turizma s drugim
gospodarskim sektorima
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6. Ciljevi destinacijskog marketinga i menadzmenta

Marketinski ciljevi turizma Vukovarsko-srijemske Zupanije nadovezuju se na marketinske ciljeve
Slavonije kao jedinstvene turisticke regije. U tom kontekstu, mogu se izdvojiti sljededi ciljevi:

IMIDZ

Jacanje brenda Vukovarsko-srijemske Zupanije kao dijela krovnog brenda
Slavonije te objedinjavanje marketinskih aktivnosti na cijelom prostoru
podizanje prepoznatljivosti Vukovarsko-srijemske Zupanije kao turisticke
destinacije u okviru jedinstvenog imidza Slavonije kao turisticke regije

PROIZVODI

jaCanje turisticke ponude kroz stvaranje turistickih proizvoda s
cjelokupnim lancem vrijednosti (sloZeni turisticki proizvod)

povezivanje ponude Zupanija u Slavoniji kroz stvaranje turistickih
proizvoda koje povezuju prostor Slavonije — stvaranje tematskih dozivljaja
i itinerera

PROMOCIA

provedba zajednickih promocijskih aktivnosti na razini Slavonije i
zajednicka komunikacija prema trzistu
provedba ciljane promocije prema ciljnim trziSnim segmentima

POTRAZNJA

povecanje broja dolazaka i no¢enja u Vukovarsko-srijemskoj zZupaniji i
prosjecne dnevne potrosnje

monitoring napretka — mjerenje zadovoljstva i potrosnje gostiju
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7. Marketinska strategija

7.1. Polaziste — koncept brenda Slavonije

Polaziste za promisljanje marketinske strategije za Vukovarsko-srijemsku Zupaniju ¢ine glavni atributi
jedinstvenosti Slavonije i identitet Slavonije te identitet Vukovarsko-srijemske Zupanije kao dijela
ukupnog brenda koncepta Slavonije.

Identitet Slavonije izveden je iz glavnih atributa jedinstvenosti, percepcije o Slavoniji koja je dobivena
kroz primarna istrazivanja te stavljanja u kontekst triisnih trendova. Cista i ocuvana priroda,
kontinuitet Zivota i znanja, njegovanje tradicije i obicaja, srednjoeuropska gradanska/plemicka
tradicija, tradicionalna slavonska gostoljubivost, slavonska ruralna arhitektura, bogata gastronomija i
tradicija vinarstva glavni su atributi jedinstvenosti Slavonije.

Prema trziSnim istrazivanjima Slavonija je razmjerno slabo prepoznata u zemljama u okruzenju u
kojima su provedena istrazivanja o percepciji Slavonije, odnosno, isto¢ne kontinentalne Hrvatske.
Naime, asocijacije na istocni dio Hrvatske vezane su uz planine i gore, male gradove, ruralna naselja,
brezuljkasta podrucja i slikovite rijeke kroz pitomi krajolik, Sto ukazuje na slike koje se opcenito mogu
vezati uz kontinentalne krajolike. Za razliku od ovih percepcija, stanovnici Hrvatske Slavoniju ponajvise
veZu uz ravnicu, hranu, Zito i pSenicu. Takoder se najviSe slazu s tvrdnjama da je Slavonija regija dobre
hrane, ocuvanih obicaja i prirodnih ljepota. Ravno, tradicionalno, prijateljsko, mirnoi lijepo pojmovi su
koje domace stanovniStvo najviSe veZe uz ovu regiju.

Stavljajudi sve to u kontekst suvremenih trendova i izraZzenu potrebu suvremenih turista za boravkom
u zelenom, mirnom i pitomom okruZenju, koje im moZe pomodéi da se nose sa svakodnevicom
uzurbanog Zivota, vidljivo je, kako Slavonija, kao i Vukovarsko-srijemska Zupanija, ima potencijale koji
se izvrsno uklapaju u potrebe suvremenih turista te moze razvijati konkurentne turisticke proizvode.

Vukovarsko-srijemska Zupanija svojim se obiljezjima uklapa u brend Slavonije i stvara njenu
jedinstvenu sliku. Brend koncept Slavonije polazi od identiteta 'Sirine prostora/vizura' i
'$irokogrudnosti ljudi/gostoljubivosti'. Sirina prostora u sebe uklapa $iroke horizonte, velike i vjekovne
Sume, kontinuitet civilizacije i specificnu arhitekturu. Vezudéi se na to, ljude krasi Sirokogrudnost i
gostoljubivost koje se na ovim prostorima ne gube i ne nestaju, ve¢ su trajno utkane u kultu